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Wir bewirtschaften unseren Bestand unter wohnungswirtschaftlichen 
Gesichtspunkten nach dem Grundsatz der dauerhaften Bestands-
haltung (nachhaltiges Geschäftsmodell).

� keine Bestandsverkäufe, gute und stabile Nachbarschaften, 
sichere Wohnumfelder und bezahlbare Mieten
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Wir entwickeln unseren Bestand zukunftsorientiert und schaffen 
hochwertigen Wohnraum in Dortmund.

� Wir schaffen Lebensräume mit sozialer Verantwortung und 
wirtschaftlichem Erfolg.



Wie wollen wir wahrgenommen werden?

Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

Wir nehmen unsere ökologische Verantwortung ernst.

� energetische Optimierungen, verantwortungsbewusster 
Umgang mit Ressourcen



Wie wollen wir wahrgenommen werden?

Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

Wir stellen uns auf den demografischen Wandel ein und entwickeln
innovative Wohnformen mit fortschrittlicher Haustechnik und einem 
wohnnahen Dienstleistungsangebot.
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Wir stellen uns als modernes, kundenorientiertes Dienstleistungs-
unternehmen auf.

� Wir bieten nicht nur Wohnungen an, sondern „Wohnen“ als 
Dienstleistung.
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Repräsentative Mieterumfrage: Würden Sie wieder eine DOGEWO21-
Wohnung beziehen?
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Repräsentative Mieterumfrage: Wie sind Sie auf uns aufmerksam 
geworden?
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• innovatives, modernes Unternehmen
• wirtschaftlich gesund
• serviceorientiert
• Erfahrung und Kompetenz
• hohe Kundenzufriedenheit
• persönliche Atmosphäre
• kommunales Unternehmen
• unflexibel
• wenig Bestand in attraktiven Lagen
• unattraktive Bestände
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Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

Aus „DGW“ wurde „DOGEWO21“:
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Aus „1a Wohnen“ wurde „Wohnen mit Zukunft“:
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Unterschiedliche Farb- und Themenwelten im alten Marktauftritt:
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Unterschiedliche Farb- und Themenwelten im alten Marktauftritt:
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Die Slogans der Wettbewerber:

• Seit 1924: Ihr Partner für sicheres Wohnen

• Mehr Freude am Wohnen!

• Wohnqualität mit Sicherheit

• Endlich Daheim.

• Schön, hier zu wohnen.

• Raum für Zukunft
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• Berücksichtigung der Unternehmenshistorie (90 Jahre DOGEWO21)

• Berücksichtigung des neuen Logos DOGEWO21

• Modifikation der bisherigen Kommunikationslinie

• eindeutige Positionierung unseres Unternehmens („Claim“)

• regionale Verbundenheit zur Stadt Dortmund

• Verbindung „DOGEWO21“  � „Wohnungsunternehmen“

• Ansprache bisheriger und neuer Zielgruppen
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Neue Werbelinie

Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

• ist zukunftsgerichtet

• ist emotional

• ist aktiv formuliert

• impliziert Sicherheit

• ist glaubwürdig

• vermittelt Verbundenheit zu Dortmund
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Die DOGEWO21-Familie:
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Die DOGEWO21-Familie:

Die neue Werbelinie
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Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

350 Großflächenplakate und Citylights (10 Tage):
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tägliche Anzeigen in den drei großen Tageszeitungen (10 Tage):

Die Kampagne zum neuen Marktauftritt



Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

mehrmals täglich Radiospots zur besten Sendezeit (10 Tage):

Die Kampagne zum neuen Marktauftritt



Die Kampagne zum neuen Marktauftritt

Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

6 Promotion-Teams überall in Dortmund (10 Tage):



Die Kampagne zum neuen Marktauftritt

Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

Die Auflösung – konnte wegen städtebaulicher Bedenken der Stadt 
Dortmund leider nicht wie geplant durchgeführt werden.
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Hier bleib ich! 350 Großflächenplakate und Citylights (20 Tage):
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Hier bleib ich! Tägliche Anzeigen in den drei großen Tageszeitungen   
(20 Tage):
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Hier bleib ich! Mehrmals täglich Radiospots zur besten Sendezeit
(20 Tage):



Die Kampagne zum neuen Marktauftritt
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Hier bleib ich! 25.000 Edgar Cards:
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Neuer Internetauftritt:
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Außengestaltung der Servicebüros:
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Neuer Messestand:
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Gerüst- und Fassadenbanner:
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Adressbildung:
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Adressbildung:
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Vermietungsanzeigen:
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Flyer:
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Geschäftsbericht:
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Imagebroschüren:
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Regelmäßige „Homestories“ zur DOGEWO21-Familie in der 
Mieterzeitung:
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Den neuen Marktauftritt leben

Wie sich ein Wohnungsunternehmen neu am Markt präsentiert

„Reminderkampagne“:

• ca. 125 Großflächenplakate (2 x 10 Tage)

• regelmäßige Anzeigenschaltungen

• 33 Radiospots

• Edgar Cards
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„Reminderkampagne“:
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„Reminderkampagne“:
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„Reminderkampagne“:
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„Reminderkampagne“:
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„Reminderkampagne“:
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„Reminderkampagne“:



Herzlichen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit.

Kontakt:

DOGEWODOGEWO2121
Bernd Wortmeyer

Landgrafenstr. 77

44139 Dortmund 

Telefon: 0231.10 83 - 246

Telefax: 0231.10 83 - 520

E-Mail: b.wortmeyer@dogewo21.de
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Bernd Wortmeyer

Landgrafenstr. 77

44139 Dortmund 

Telefon: 0231.10 83 - 246

Telefax: 0231.10 83 - 520

E-Mail: b.wortmeyer@dogewo21.de

Dr. Jörg Erpenbach

Reiterweg 26b

58636 Iserlohn

Telefon: 02371.776 - 531

Telefax: 02371.776 - 503

E-Mail: joerg.erpenbach@bits-iserlohn.de

Kontakt:

BJS

Nicole Hellenkamp

Auf der Union 12

45141 Essen

Telefon: 0201.31 99 - 312

Telefax: 0201.31 99 - 111

E-Mail: nicole.hellenkamp@bjs-werbeagentur.de


